
投放方案
You can be found and you can catch more!  



投放方式以及计费方式

投放方式 投放扣费方式

百度竞价 关键词点击扣费（cpc）

抖音/头条信息流投放
按照线索转化，表单线索收集（opcm）

或者课程直接付费形式



投放起步价格以及要求

百度竞价投放标准 投放形式

2w起充值，开户费3000元/
年

落地页 
自有网站落地页 需要域名备案+安装SSL证书 备案信息与开户营业执照信息一致

积木鱼建站 百度自己的建站工具

抖音/头条投放标准 投放形式

2W起，开户+充值
落地页+视

频

自有网站落地页 需要域名备案+安装SSL证书 备案信息与开户营业执照信息一致

橙子建站 巨量自己的建站工具

备注：用自己建站落地页的好处是，数据自己掌握，不用担心停止投放之后数据查看不了等

落地页制作需要额外收取1000元，视频素材需要自己提供，如需我们提供，按照需求报价



展现样式-百度竞价



展现样式-头条信息流

主要是

直接付费

或者

表单客资收集



展现样式-抖音信息流

教育培训行业  一般
采取表单多一些

直接获取客资



合作方式

（如需基于自己网站投放

落地页以及投放视频素材制作需要额外收取费用）

• 选择我们合作会基于企业自己的官方网站做落地页，进行投放，所有数据和

线索企业都自己掌握；

• 直接对接投放优化师，调整优化方向，让获得的线索质量更高一些

• 如果直接找官方的话，数据用户自己无法掌握，且线索又被多次流转的可能，

另外头条抖音的线索赔付机制，对于企业也并不友好。

• 需要亲力亲为，且没有专业运营对接人员，导致最终投放效果不佳



数据统计

官微中心-【数据】-【交互统计日志】：可以统计电话拨打、微信触发、表单提交等具体情况

ps：即使用户在填写表单的时候没有最后成功提交，也可以记录到表单信息，可标记为商机，触达客户



数据分析报表

主要分析方向：

• 总消耗

• 展示数

• 点击数

• 每日线索情况

• 加微信情况

• 跟进情况占比（意向度）

• 年龄、性别、地域等

• 转化率

• 创意展现点击消耗情况情况

目的是分析投放方向是否正确，根

据数据调整下一步的投放计划及相

关物料调整。



THANK YOU FOR WATCHING


